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Untersuchungsdesign GMA’

Angebotssituation Nachfragesituation
(differenziert nach Stidten / Gemeinden / differenziert
Stadtteilen / Lagen / Sortimenten) nach Stadten / Gemeinden

quantitative / qualitative Berechnung des
Bewertung der Angebots- einzelhandelsrelevanten
und Versorgungssituation Kaufkraftpotenzials

Ableitung von Branchende n und Entwicklungspotenzialen
nach Stidten / Gemeinden
—-—W

Stiddtebauliche Zielvorstellungen zur
Einzelhandels- und Zentrenentwicklung

GMA-Darstellung 2017

Prozessbegleitender Kemmunikations- /
Abstimmungsprozess

Inhalte der Zentren- und ’
Einzelhandels-Untersuchung GVMAS

J Bestandsaufnahme
= Analyse der Angebotssituation
= Analyse der Nachfragesituation
# Situation und Nachfrage in den Nachbargemeinden
# Kunftige Einzelhandels- und Kaufkraftentwicklung
J Starken-Schwiachen-Bilanz der Einzelhandelssituation
# Vorschlag zu Sortimentslisten und einer Standortstruktur

# Vorschlage zur interkommunalen Abstimmung bzw.
Strategie/Konzeption




Zusammenfuhrung / Methodische
Anpassung GMA’

Einrelbandels- und Zentren

untersuchung im

Regionalverband Saarbriickan

Band I: Regionale Betrachtung &

i am iy

(ALY R

Anpassungen seit September 2016
P g P QMAI

eratung 1 Umsetzung

/J keine inhaltlichen Veranderungen, sondern methodische
Anpassungen in Band | und Band Il

J Erstellung einer Kurzfassung

#F Aufnahme der erfolgten groReren Verdanderungen bzw. der bereits
genehmigten Markte

= GroRrosseln: Rossmann Drogeriemarkt
= Plttlingen: Erweiterung Aldi und Edeka in Kollerbach
= Heusweiler: Erweiterung Rewe

= Friedrichsthal: geplante Ansiedlung Netto / Ansiedlung
Nachbarschaftsladen

= Sulzbach: Verlagerung Netto

= Quierschied: Netto in Gottelborn, SchlieBung des Drogeriemarktes
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Anpassung der Bedarfsbereiche

Forschung / Beratung / Umsetzung

Kurzfristiger Bedarf

Guter, die von den Verbrauchern i. d. R. unmittelbar nach dem Kauf ver- oder gebraucht
werden; dazu zdhlen u. a. Nahrungs- und Genussmittel, Blumen (Indoor) / zoologischer
Bedarf, Gesundheit / Kérperpflege, Zeitungen / Zeitschriften.

Mittelfristiger Bedarf

Waren, die der Verbraucher periodisch nachfragt, jedoch nicht dauerhaft nutzt, u. a.
zdhlen dazu Bekleidung, Schuhe, Lederwaren, Glas / Porzellan / Keramik, Haushalts-
waren, Spielwaren und Sportartikel.

Langfristiger Bedarf

Guter, die vom Verbraucher i. d. R. fur einen langerfristigen Zeitraum angeschafft werden.
Auf diese Bedarfsgruppe entfallen u. a. Wohneinrichtung / Mébel, Elektrogeréte, Bau-
und Gartenmarktsortimente.

Anpassung der Bedarfsbereiche

Forschung / Beratung / Umsetzung

Kurzfristiger Bedarf

Guter, die von den Verbrauchern i. d. R. unmittelbar nach dem Kauf ver- oder gebraucht
werden; dazu zdhlen u. a. Nahrungs- und Genussmittel, Blumen (Indoor) / zoologischer
Bedarf, Gesundheit / Kérperpflege, Zeitungen / Zei
Papier-, Buro-, Schreibwaren /
Zeitungen / Zeitschriften /
Blicher

Mittelfristiger Bedarf

Waren, die der Verbraucher periodisch nachfragt, jc
zéhlen dazu Bekleidung, Schuhe, Lederwaren, Glas / Porzellan / Keramik, Haushalts-
waren, Spielwaren und Sportartikel.

Langfristiger Bedarf

Guter, die vom Verbraucher i. d. R. fir einen langerfristigen Zeitraum angeschafft werden.
Auf diese Bedarfsgruppe entfallen u. a. Wohneinrichtung / Mobel, Elektrogerate, Bau-
und Gartenmarktsortimente.

Sonstige Sortimente: Aktionswaren, Erotikartikel, Second-Hand, Kinderwagen
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Anpassung der Lagekategorien

Verteilung der Verkaufsflache nach Lagen und zentralen Orten im Regionalverband

Oberzentrum 34% 19% 47%
Mittelzentrum 53% 26% 21%
Grundzentren 49% 34% 16%

W zentrale Legen  ® (wohnsiedlungsréumig) integrierte Lage ™ stidtebaulich nicht integrierte Lage

Quelle: Daten Saarbriicken: Kurzfassung Einzelh Is- und Zentr fur die L Saarbriicken, Junker + Kruse, 2015; GMA-
Darstellung 2017

Anpassung in der Begrifflichkeit, die Bewertung war bereits einheitlich.

Weitere nachrichtliche Ubernahme aus dem J
EHZK der Landeshauptstadt Saarbriicken GVMAS

Bereits vorhandene nachrichtliche Ubernahme der Daten aus der
Landeshauptstadt:

4 der Einzelhandelsbestand
J Kaufkraft je Sortiment
J Gesamtzentralitat

J Zentrale Versorgungsbereiche

Zusatzliche nachrichtliche Ubernahme:
J Zentralitdten nach Bedarfsbereichen
J Standorte der groReren Lebensmittelmarkte

J Sortimentsliste

10
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Gliederung

GMA

Forschung / Beratung / Umsetzung

1. Zusammenfiihrung mit dem EHZK Saarbriicken

2. Uberblick tiber den Einzelhandelsbestand

3. Standorte der Nahversorgung

4. Von der Einzelhandelsuntersuchung zum

Einzelhandelskonzept

Verkaufsflache nach Stadten und
Gemeinden im Regionalverband

GMAL

Forschung / Beratung / Umsetzung

[ Regionalverband
Saarbriicken

Verkaufsflache

> kurzfristiger Bedarf
> mittelfristiger Bedarf
> langfristiger Bedarf
» Sonstige Sortimente

y N 400.000 m?

| | 60.000m?

7~/ 25.000m?
) / 6.000 m?

Verkaufsflache der Landeshauptstadt
Saarbriicken: Einzelhandels- und
Zentrenkonzept fiir die
Landeshauptstadt Saarbriicken, Junker
+Kruse, 2015

Quelle: Erstellt mit RegioGraph Planung;
GMA-Bearbeitung 2017
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Einzelhandelszentralitat (gesamt) im
Regionalverband
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100 = ausgeglichene Umsatz-Kaufkraft-Relation; * gemaR Auszug aus dem Einzelhandels- und Zentrenkonzept der Landeshauptstadt

Saarbriicken, Junker + Kruse, 2015 / GMA-Berechnungen 2017 (ca.-Werte, gerundet, ggf. Rundungsdifferenzen)

Forschung / Beratung / Umsetzung
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Einzelhandelszentralitat nach
Bedarfsbereichen

Friedrichsthal
GroRrosseln
Heusweiler
Kleinblittersdorf
Puttlingen
Quierschied
Riegelsberg
Sulzbach
Volklingen

Saarbricken*

262

119
: : T : T )
0 50 100 150 200 250 300
Zentralitdt

M Uberwiegend kurzfristiger Bedarf m Uberwiegend mittelfristiger Bedarf
tiberwiegend langfristiger Bedarf

*Quelle: Landeshauptstadt Saarbriicken, Dateniibergabe 2017 / GMA-Berechnungen 2017 (ca.-Werte, gerundet, ggf. Rundungsdifferenzen)

LY |

Forschung / Beratung / Umsetzung
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Gliederung
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1. Zusammenfiihrung mit dem EHZK Saarbriicken

2. Uberblick tiber den Einzelhandelsbestand

3. Standorte der Nahversorgung

4. Von der Einzelhandelsuntersuchung zum

Einzelhandelskonzept

Raumliche Versorgungssituation im
Regionalverband Saarbriicken

.

[] Regionalverband

Lebensmittelmérkte > 400m?
Verkaufsflache

@®  supermirkte
W SB-Warenhauser
A Discounter

A Discounter - Planung

. 500 m Radius
. 500 m Radius - Planung

fuBlaufige Erreichbarkeit
(Isodistanz 600 m)

fuBlaufige Erreichbarkeit
(Isodistanz 600 m)- Planung

Quelle: Erstellt mit RegioGraph Planung,;
GMA-Bearbeitung 2017
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Standorte der Nahversorgung im
Regionalverband Saarbriicken

5 ST Smaeion

® | civawci

peabwnn

Tanteling

] “[ariberniler

GMAS

Forschung / Beratung / Umsetzung

Zentraler Versorgungsbereich
(faktisch)

Nahversorgungsstandort

@ Crundversorgungsstandort —
nicht integrierte Lage

Ergénzungsstandort
(nahversorgungsrelevant)

[ Regionalverband

st

Zer
sa e, 2016, graphische
Da
Q

ellt mit RegioGraph Planung;

GMA-Bearbeitung 2017

Gliederung

FIILY |

eratung 1 Umsetzung

1. Zusammenfiihrung mit dem EHZK Saarbriicken

2. Uberblick tiber den Einzelhandelsbestand

3. Standorte der Nahversorgung

4. Von der Einzelhandelsuntersuchung zum
Einzelhandelskonzept
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Einzelhandels- und ’
Zentrenuntersuchung GMA ,,,,,,,

/J Bestandsaufnahme

= Analyse der Angebotssituation

= Analyse der Nachfragesituation
J Situation und Nachfrage in den Nachbargemeinden
J Kiinftige Einzelhandels- und Kaufkraftentwicklung

J Starken-Schwachen-Bilanz der Einzelhandelssituation

'
' 4

19

Aufgabe von Einzelhandelskonzepten

Das Einzelhandelskonzept...
J bewertet das gesamte Einzelhandelsangebot in der Stadt

J beriicksichtigt die Rahmenbedingungen, z. B. Siedlungsstruktur,
Einwohnerentwicklung, zentralortliche Funktion, raumordnerische
Belange

J stellt Marktgebiet / Kaufkraft / Nachfrageverflechtungen dar
/J \eitet Ziele fiir die Einzelhandelsentwicklung ab

J zeigt die branchen- und standortbezogenen Entwicklungs-
moglichkeiten auf

= sachliche Grundlage zur planungsrechtlichen Steuerung,
insbesondere des groRflachigen Einzelhandels
(groRflachig = ab ca. 800 m? Verkaufsflache)

20
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Leitlinien zur Einzelhandelsentwicklung J
im Regionalverband GVAS

J Sicherung der zentralortlichen Funktion der Stidte und Gemeinden

J Sicherung und Weiterentwicklung der zentralen Versorgungsbereiche

J Sicherung und Weiterentwicklung der Nahversorgung an integrierten Standorten

I

21

Zentrale Versorgungsbereiche

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Wozu zentrale Versorgungsbereiche ?

# zur rdaumlichen Steuerung der Einzelhandelsentwicklung gemaR
stadtebaulicher Zielsetzungen

#F Ausweisung schutzwiirdiger Bereiche i. S. des Baugesetzbuches; diese
Bereiche diirfen in ihrer Funktions- und Entwicklungsfahigkeit durch
Ansiedlungen / Erweiterungen von Einzelhandelsbetrieben in der
Standortkommune / Nachbarkommunen nicht wesentlich
beeintrachtigt werden.

22

07.07.2017
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Zentrale Versorgungsbereiche

Forschung / Beratung / Umsetzung

Was sind zentrale Versorgungsbereiche ?

# raumlich abgrenzbare Bereiche einer Kommune, denen aufgrund
vorhandener Einzelhandelsnutzungen - haufig erganzt durch diverse
Dienstleistungen und gastronomische Angebote - eine
Versorgungsfunktion iiber den unmittelbaren Nahbereich hinaus
zukommt

J nicht nur Innenstadt, Nebenzentren in Stadtteilen, sondern auch
Nahversorgungszentren

J nur stidtebaulich integrierte Lagen (BVerwG, Urteil vom 11. Okt.
2007, BVerwG, Urteil vom 17. Dez. 2009)

Die Abgrenzung richtet sich nach den tatsachlich vorhandenen
Gegebenheiten und unterliegt der vollen gerichtlichen Kontrolle

23
Kriterien zur Festlegung zentraler
Versorgungsbereiche
Ugangsvor |25E] Ny | dgel
Funktionale Kriterien Stadtebauliche Kriterien
# Versorgungsfunktion Giber den # fullldufige Erreichbarkeit
Nahbereich hinaus 7 OPNV-Erreichbarkeit
£ Handelshesatz mit Magnetfunktion ¥ Pkw-Erreichbarkeit
# Branchenmix und Fristigkeit # Barrieren / Zasuren
£ Betriebstypenmix 7 stidtebauliche Qualitit (u. a.
# erganzender, kleinteiliger Handel, Zustand und Gestaltung privater und
Komplemtarnutzungen affentlicher Raum i. 5. von
|Gastronomig, Dienstleistung, Aufenthaltsqualitaten)
kulturelle Angebote,
LMultifunktionalitat”
# Dichte, N3he, Lingenausdehnung
& Wettbewerbssituation im Umfeld
& Stahilitdt und Leistungsfihigkeit der
Lage
F Entwicklungs- und Flichen-
potenziale
GMA-Darstellung 2017 24
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Standortstruktur im Regionalverband I

(faktische) zentrale

Versorgungsbereiche

*Saarbriicken Innenstadt*
*Volklingen Innenstadt

* Friedrichsthal Innenstadt
*GroRrosseln Ortskern
*Heusweiler Ortskern
*Kleinblittersdorf Ortskern

*Saarbriicken-Globus*
*Saarbriicken-Real*
*Kleinblittersdorf-Elsasser StraRe

*Kleinblittersdorf-Rilchingen-
Hanweiler

*Riegelsberg-Saarbriicker StraBe -

Forschung / Beratung / Umsetzung

Sonderstandorte des

grofRflachigen Einzelhandel

*Saarbriicken-Saarbasar*
*Saarbriicken-Saarterassen*
*Volklingen-Furstenhausen

07.07.2017

Kaufland

*Quierschied Ortskern
*Volklingen-Wehrden-Kaufland

*Riegelsberg Ortskern

Innenstadte bzw. Ortskerne

*Voélklingen-Am Hammergraben
*Sulzbach Innenstadt 8 g

Pittlingen Innenstadt

*Saarbriicken-Dudweiler*

Stadt-
bezirks-
zentren

*Saarbriicken-Burbach*

«Puttlingen-Kollerbach

*Volklingen-Ludweiler

Nahver-
sorgungs-
zentren

autokundenorientierter Standort des
im Wesentlichen groRflachigen
Einzelhandels

Standort des im Wesentlichen
groRflachigen Lebensmittel-
einzelhandels, autokundenorientiert
und eher dezentral gelegen

zentrale Versorgungsbereiche gemaR § 1
Abs. 6 BauGB, § 2 Abs. 2 BauGB, § 9 Abs. 2a
BauGB, § 34 Abs. 3 BauGB, § 11 Abs. 3
BauNVvVO

dels- und Zents

* Standortstruktur in Saarbriicken nachrichtlich ibernommen aus dem Ei
Saarbriicken, Junker + Kruse, 2015

fir die Lar 25

Standortstruktur im Regionalverband
Saarbrucken 11

Forschung / Beratung / Umsetzung

Zentraler Versorgungsbereich
(faktisch)

[ soncerstandort des
groRflichigen Einzelhandels

solitare Sonderstandorte
. >5.000 m? Verkaufsflache

perspekt. solitare
Sonderstandorte
>5.000 m2 Verkaufsflache

solitare groRfléchige Einzel-
handelsbetriebe < 5.000 m?
Verkaufsflache (nicht-
zentrenrelevant)

D Sonderstandort mit
Teilfunktion Nahversorgung

[ Regionalverband

Standortstruktur in Saarbriicken nachrichtlich
ibernommen aus dem Einzelhandels- und
Zentrenkonzept fir die Landeshauptstadt
Saarbriicken, Junker +Kruse, 2016, graphische
Darstellung in Anlehnung

Quelle: Erstellt mit RegioGraph Planung;
GMA-Bearbeitung 2017

24
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Anforderungen an die Abgrenzung eines J
Hauptzentrums G.«A

J Innenstidte / Ortskerne = Hauptzentren
= differenziertes Einzelhandelsangebot mit hoher Sortimentstiefe

= j. d.R. wiesen diese einen wesentlichen Frequenzbringer im
Sortiment Nahrungs- und Genussmittel auf

= Ausnahme bilden die Grundzentren Kleinblittersdorf, Riegelsberg,
Puttlingen und Sulzbach; diesen Zentren fehlt ein groRflachiger
Lebensmittelmarkt, dennoch handelt es sich um Standorte mit
einem umfangreichen Einzelhandelsbesatz. Diesen Zentren kann
funktional und stadtebaulich eindeutig ein Standort mit
(grolRflachigem) Lebensmitteleinzelhandel im Umfeld zugeordnet
werden (z. B. Burgplatz in Pittlingen, Quierschieder Weg in
Sulzbach)

27

Zentren- und nicht zenrentrelevante

Zentrenrelevante Sortimente:

- bedingen das wiinschenswerte , Einkaufserlebnis” bzw. eine zusatzliche
Belebung der integrierten Lagen (z. B. durch Verbundkaufe).
von ihnen geht ein besonderes ,Gefahrdungspotenzial” fur die
gewachsenen Zentren aus, wenn diese aufRerhalb der Zentren angeboten
werden

Nahversorgungsrelevante Sortimente:
dienen vorwiegend der Nahversorgung / kurzfristiger Bedarfsbereich

diese Angebote sollten in raumlicher Nahe zu den Wohngebieten bzw.
verbrauchernah in zentralen Versorgungsbereichen lokalisiert werden
Teilmenge der zentrenrelevanten Sortimente

Nicht zentrenrelevante Sortimente:
hoher Platzbedarf / hervorgerufene Verkehrsfrequenz
Angebot i. d. R. an Standorten aufRerhalb von Zentren
diese Sortimente stellen keine wesentliche Gefahrdung fur die zentralen
Versorgungsbereiche dar

Sortimente GMA’

07.07.2017
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Sortimentsliste fur die

Landeshauptstadt Saarbrtcken

Haishaltywaren®

Bett- und Tischwische
Horgerite

Kisnsterartivel, Bastelrubehdr
Taschen, Koffer,

Kunsigewerbe, Bilder, Blderrahmen

Forschung / Beratung / Umsetzung

Meimfextiben, Gardinen, Dekostoffe, M-

Musikirstrumente und Zubehr
Opik, Augenoptik

Zettungen | Zeitschriften
Angler- und lagdasticel, Watten

Papier, Blroartikel, Scheeibwaren

e
Bekdeidung Sanititzartibel
#4d- und Tontriger Schuhe
Schul
siicher Pt
siromaschinen SR
oo ey E:?_t;umlrl und -gevite (inkl SportgroBgerd-
Bestroklemperite Sportbekleidung
Erctikarbiel Sportschube
Falwrider und techaisches Zubehie Tetekommunikation und Zubehde
Foto Uhwen, Schenuck
Glas, Porzellan, Keramik? Unterhaltungselebtroni und Zubehdr
M. . Kurwaren, L
SHotfe, Wolle

Bauelemente, Saustofic’ Lampen, Leuchten, Lewchimitiel
Bettwaren, Matratzen” Maschinen / Werkzeuge
Bodenbelige, Teppiche (Auslegware) Mbbel'

Camgingartikel® Pfungen / Samen

Eenwaren, Beschlige
Bektogrebgerite

Retiportartivel
Rolliden / Markisen

Bebtromtallationsmaterial Sanitirarticel
Fasben, Lacke Tapeten
Fliesen Teppiche (Bnzehware)

Gartenartiel und - gerite®
Kiz-, Caravan. und Motomadubehae™
Kinderwagen

sen (Indoor)

Tiesrahrung ™

Quelle: Kurzfassung Einzelhandels- und Zentrenkonzept
fiir die Landeshauptstadt Saarbriicken, Junker + Kruse,
Mai 2015

Topf- und Zmmenpflanzen, Blumentopfe / Va-

Zoologehe Artiel (k. lebende Tiere und

29

Sortimentsliste im
Untersuchungsraum

zentrenrelevante Sortimente

Forschung / Beratung / Umsetzung

nicht zentrenrelevante Sortimente*

davon nahversorgungsrelevant

=Nahrungs- und Genussmittel (inkl. Lebensmittelhandwerk und
Tabakwaren, Getranke, Reformwaren)

=Drogeriewaren (inkl. Wasch- und Putzmittel), Kosmetika
=Apothekerwaren, pharmazeutische Artikel

=Schnittblumen

=Zeitungen, Zeitschriften

zentrenrelevant

=Bekleidung, Wasche

=Schuhe, Lederwaren

=Biicher, Papier- und Schreibwaren, Schulbedarf

=Spielwaren und Bastelartikel

*Medizinisch-orthopédische Artikel, Sanititswaren

=Baby- ,Kinderartikel (kleinteilig)

=Sportartikel, Sportkleingeréite

=Sportbekleidung (inkl. Sportschuhe)

=Heimtextilien, Gardinen und Zubehér, Bettwésche, Bettlaken
*Haushaltswaren, Glas, Porzellan, Keramik, Wohnaccessoires,
Dekorationsartikel

=Kunstgewerbe, Antiquititen

=Uhren, Schmuck

=Foto- und Videoartikel

=Optische Erzeugnisse, Horgerate

=Musikinstrumente

=Unterhaltungselektronik (Radio, TV, DVD- Player), Ton- und Bildtrager
=Computer

=Elektrokleingerate (weiRe und braune Ware)**

=Geréte der Telekommunikation

=Angler- und Jagdartikel, Waffen

Tiere, Tiernahrung, Zooartikel, Tierpflegemittel

Pflanzen und Zubehér, Pflege und Diingemittel

Gartenartikel (inkl. Gar obel), Gartengerite (z. B. sher)
Baustoffe, Bauelemente, Installationsmaterial, Eisenwaren und
Werkzeuge

Sanitérartikel, Fliesen

Mébel (inkl. Kiichenmébel / Biiromébel)

Matratzen, Bettwaren (z. B. Steppbettdecken)

Lampen, Leuchten, Beleuchtungskérper
Elektroinstallationsbedarf

Antennen / Satellitenanlagen

Teppiche, Bodenbelége, Farben, Lacke, Tape- ten
ElektrogroRgerite (weiBe Ware**)

Bir Br ittel
Holz, Bauelemente wie z. B. Fenster, Tiiren
Camnil tikel(z B Zelte_Camninsmihel

Fahrréder, Fahrradzubehér (ohne Bekleidung)
SportgroRgerite

rennstofte, Mineral6lerzeugnisse
Kfz-Zubehér, Motorradzubehor
Kfz und Fahrzeuge aller Art, Motorréder / Mopeds***
Baby- ,Kinderartikel (groRformatig, bspw. Kinderwagen,
Kinderautositze)

* Die Liste der nicht zentrenrelevanten Sortimente soll aufzeigen, dass
diese Sortimente auch im Falle von Ansiedlungsbegehren auRerhalb der
zentralen Versorgungsbereiche nicht kritisch im Hinblick auf die Zielsetzun-
gen eines Einzelhandelskonzeptes angesehen werden. Die Liste der nicht

i illt lediglich Charakter und
ist im Gegensatz zu den zentren- und
vanten Sortimenten nicht abschlieBend und um weitere Sortimente
erganzbar.
** weiBe Ware: z. B. Haus- und Kiichengerite; braune Ware: z. B. Radio-, 30
Fernsehgeriite, DVD-Player
*** kein Einzelhandel im engeren Sinne / GMA-Empfehlungen 2017

07.07.2017
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Basis fur eine

interkommunale Abstimmung

Zentren- und

Standortstruktur

zentrale
Versorgungsbereiche

GMAS

Forschung / Beratung / Umsetzung

notwendig
gemeinsame Ziele der gemeinsame
Einzelhandelsentwicklung interkommunale Sortimentsliste
Abstimmung
i inheitlich
institutionalisierter auf Basis von SINNEITChe
Verfah blauf Anforderungen an
erianrensabiau variabel Vertraglichkeitsgutachten

Konsenskriterien

Moderationsverfahren

31

Weiteres Vorgehen
J GMAd

Forschung / Beratung / Umsetzung

Das Einzelhandelsgutachten stellt zundchst nur eine informelle
Informationsgrundlage dar.

J Beschreibung/Bestandsaufnahme der Ist-Situation
J Vorschlag einer Standortstruktur
& Vorschlag eines Sortimentsliste fiir den Untersuchungsraum

Fiir die Umsetzung einer interkommunalen Strategie bedarf es jedoch
gemeinsam formulierter Ziele zur weiteren Entwicklung des
Einzelhandels in den Stadten und Gemeinden des Regionalverbandes:

# Vorschlag und Beschluss von Zielen und Leitlinien zur
Einzelhandelsentwicklung

# Vorschlag und. Beschluss von Ansiedlungsregeln
& Vorschlag und Beschluss fiir zentrale Versorgungsbereiche, Sortimentsliste

# Festlegung eines Zentren- und Standortkonzeptes

32
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GMAX

Forschung / Beratung / Umsetzung

Vielen Dank

fur Ihre Aufmerksamkeit

Gesellschaft fiir Markt-und Absatzforschung mbH
Ludwigsburg | Dresden, Hamburg, KéIn, Minchen
Geschéftsflihrer: Dr. Stefan Holl

Siegburger StraRe 215

50679 Kéin

Telefon: +49 221 989438-0
Telefax: +49 221 989438-19
E-Mail: office.koeln@gma.biz
Internet: www.gma.biz
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