Gemeinsame Tourismusstrategie 2025
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Warum eine neue Strategie?

Okonomische Effekte des Saarland-Tourismus 2014

1.379,5 Mio. Euro

Bruttoumsatz aus dem Tourismus

etwa33.000

touristisch bedingte Beschéftigte

®
*
5

. 2,8 Prozent

Beitrag des Tourismus zum
Volkseinkommen im Saarland

mind. 96 Mie. Euro
Steuereinnahmen aus dem Tourismus

Quelle: dwif GmbH,
Tourismusbarometer 2017,
Daten aus 2014

Der Regionalverband.
Verbindet Stddte,
Gemeinden und Menschen.

Nutzeneffekte durch den Tourismus im Saarland

z. B. Nahversorgung,
OPNV-Angebot,
Einkommensalternativen

z. B. Wohnwert, Freizeitwert,
Ortshildverschénerung

Stabilisator
Regional-
entwicklung

z.B. Image Letores
Bekanntheit, Griaitt

regionale |dentitat

Vorleistungsverflechtungen,
ionalmarketing

Attraktivitats- .';:;". Wirtschafts- |
effekte I

kreisldufe

z.B. Umsatz,

Staf?fi‘;rt‘ Beschaftigung,
eflexte Steuereinnahmen

z.B.

Veranstaltungen, z.B. Ansiedlung neuer Betriebe,
Freizeiteinrichtungen, Bildungs- und Forschungs-
Wegebau einrichtungen, Zuzug Fachkrifte

i L r.r; s %
Der groRte Anteil entfallt auf den ﬁ HiE
Einzelhandel gy s i
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Aufgabenstellung und Ziele

e Einbindung aktueller Trends sowie Vergleich mit ausgewahlten Wettbewerbern
e Definition einer klaren Vision fiir die touristische Positionierung

* Festlegen von Leitzielen und Leitlinien

e Entwicklung und Weiterentwicklung der touristischen Angebote und Produkte
o Effektive Vermarktung der Region und der Landeshauptstadt Saarbriicken

e Ausarbeitung von Handlungsfeldern & Definition von 5 Schliisselprojekten

e Empfehlungen zur Ausgestaltung und finanziellen Ausstattung der
Tourismusstrukturen
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Der Regionalverband. FﬁFFFF‘ EERTREE
Verbirlidet Stddte, REGIONALVERBAND
Gemeinden und Menschen. SARRBRUCKEN
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Zeitschiene — Vorbereitung & Ausarbeitung

Mirz/April /@l 2.)ahreshilfte [N
2019

(- o | e Erstellung - N ¢ Vergabe an Project M /
. SLanclr;](i:leudnegner Leistungsver- St. Elmo’s 4 )
Interessen- Zig?cnr:i(:ili)rung * Ausschreibung . ;Oel;rr';:;:::‘garket'ng e
s * Submission der Tourismusstrategie im « Verabschiedung
) _ e Vorstellung in érég;:g;;e Beteiligungsverfahren der Tourismus-
* Stadtecoaching den politischen o o Kick-off Auftraggeber / - strategie 2025
/ Workshop Gremien * Sichtung der nehmer

Tourismus des
RV SB ° |G #?3 09.01.
e TourismusCamp 22.11.

13.02.2019 QUESROE * Onlinebefragung \_ y
« Einbindung BT | - c#119.00 Anfang 2020
\_BRELW/II BN /| Fachkonferenz 2019 * LG #2 08.11.
2019
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Der Regionalverband. rﬁr
Verbindet Stddte, REGIONALVERBAND
Gemeinden und Menschen. SAARBRUCKEN
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Auftragnehmer - Fachlicher Hintergrund

PROJECT M

Der Regiot
Verbindet

Strategie zum Tagungs- und
Kongressstandort Dortmund

"Strategischer Handlungsrahmen und
Organisationskonzept fir die Stadt
Minchen und die Tourismusinitiative
Minchen im Minchner Modell“

Tourismusstrategie
Bremen/Bremerhaven 2025

Tourismusstrategie fiir Freiburg &
Wiesbaden

PROJECT?

JLuver,

Gemeinden und Menschen.

St. EImo's Tourismusmarketing

Marketingkonzepte fiir alle Bereiche der
touristischen Wertschopfungskette
(Destinationen, Hotels etc.)

Eine der grol3ten touristischen
Werbeagenturen im deutschsprachigen
Raum

Begleitung von Produkt-entwicklung &
Innovations-prozessen u.a. fur Tirol-
Werbung, Tourismus-Marketing
Brandenburg & Tourismus-verband
Nordsee (Auswahl)

SAINT ELMO'S
TOURISMUSMARKETING o gt~
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3 /\r Beteiligung — Lenkungsgruppe

Anlage: Teilnehmer/-innen Lenkungsgruppe Tourismusstrategie 2025
Einrichtung Teilnehmeri-in Aufgaben der Lenkungsgruppe
g%smgfggﬁ;%fnﬂgﬁm Saarbricken/ | Ralf Kirch Kritische Reflektion der Analyseergebnisse
DEHOGA Saarland Irakli Gogadze Beratende Mitstreiter bei der Weiterentwicklung
DEHOGA Saarland Christian Pink L. X
Einzelhandelsverband Saarland Fabian Schulz der POSItlon leru ng
pustrie- und Handelskammer Leander Wappler Schlusselakteure bei der Vermittlung der
Ministerium fir Wirtschaft, Arbeit, Dr. Rainer Schryen H
Energie und Verkehr des Saarlandes Erkenntmsse
Gemeinde Grofirosseln Nadia Haag inli
R an. T Briitie Fias Botschafter, Impulsgeber, Multiplikatoren und
TZ5 — Tourismus Zenfrale Saarland Birgit Grauvogel Partner bei der Umsetzung des
Verkehrsverein Saarbricken Walter Poggenpohl . .
Verein fir Handel & Gewerbe Michael Genth Tourismusstrategie
Welikulturerbe Valklinger Htte Michael Schley
Landeshauptstadt Saarbricken, Sylvia Kammer-Emden
Kulturamt
Landeshauptstadt Saarbricken, Heike Miller
Medien und Kommunikation
Landeshauptstadt Saarbricken, Carmen Dams
Amt fir Stadtgrin und Friedhife
Landeshauptstadt Saarbricken, Daniel Altemeyer-Bartscherji
Stadiplanungsamt i
Landeshauptstadt Saarbricken, Sebastian Kurth
Wintschaftsfdrderung
Landeshauptstadt Saarbricken, Melanie Vorreiter
Wintschaftsfdrderung
Regionalverband Saarbricken, Thomas Unold
Regionalentwicklung und Planung
Regionalverband Saarbricken, Christina Jochum
Regionalentwicklung und Planung
Regionalverband Saarbricken, Alexa Weil3
Regionalentwicklung und Planung
lllll l




Beteiligung — TourismusCamp

Veranstaltung am 22.11.2019
Einladung geht an ca. 300 Tourismusakteure aus der Region

ImpulsWerkstatten

Destinationsmarketing fur den Aktivtourismus, den Stadte &

Kulturtourismus und Tagungs- & Kongresstourismus
Neue Produkte und Angebote

Tagungs- und Kongresstourismus
Zusammenarbeit fiir eine effektive Marktbearbeitung

3z, Movember zms

mestinn Kenferenmenirum

vy V| e

: ::ﬁﬁ::::: EEEEE
i Elnladung zum TourismusCamp — reffrefrer reefreer
REGIONALYERBAND

. Tourismusstrategie 2025 SBRO i i f I
X SAARBRUCKEN

* Reglon und Landeshauptstadt Saarbriicken CKEN ZABRBRUCKTH
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INE Beteiligung — Politikveranstaltung

Gemeinsamer Ausschuss (15.01.2019)
Ausschuss fiir das Hauptdezernat, Wirtschaft u. Digitalisierung (LHS) &

Ausschuss fiir Regionalentwicklung und Planung (RVS)

Vorstellung bisherigen Ergebnissen
Beantworten von Fragen
e Aufnehmen von Anregungen

Organisatorisches:
als Sonderausschuss angesetzt

inhaltlich ausgestaltet als Workshop
Dauer: 2 Stunden
Moderation: Project M / St. EImos

2 rr rrieee 1 e rer
Der Regionalverband. FﬁFFFF‘ EERTREE
Verbindet Stddte, REGIONALYERBAND
Gemeinden und Menschen. SAARBRUCKEN
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J AU Verabschiedung der Tourismusstrategie

04.02.2020

05.02.2020

06.02.2020

07.02.2020

11.02.2020

13.02.2020

Marz 2020

Der Regionalverband.

Verbindet Stddte,

Ausschuss fiir das Hauptdezernat, Wirtschaft u. Digitalisierung (LHS) - VORBERATUNG

Ausschuss fiir Regionalentwicklung und Planung (RVS) — VORBERATUNG

Regionalverbandsausschuss (RVS) — KENNTNISNAHME
Kooperationsrat (RVS) - BESCHLUSS
Verabschiedung der Tourismusstrategie im Stadtrat (LHS) - BESCHLUSS

Verabschiedung der Tourismusstrategie in der Regionalversammlung (RVS) - BESCHLUSS

Offentliche Abschlussveranstaltung
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Gemeinden und Menschen. SAARBRUCKEN
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