
Gemeinsame Tourismusstrategie 2025 

Region & Landeshauptstadt Saarbrücken



Wo stehen wir?

Jan.- Aug. 2019:
+ 7,2 % Übernachtungen
+ 6,7 % Ankünfte 



Warum eine neue Strategie? 

Quelle: dwif GmbH, 

Tourismusbarometer 2017, 

Daten aus 2014

WICHTIG: 
Der Löwenanteil der touristischen

Wertschöpfung entfällt auf den Einzelhandel

Der größte Anteil entfällt auf den 
Einzelhandel



• Einbindung aktueller Trends sowie Vergleich mit ausgewählten Wettbewerbern

• Definition einer klaren Vision für die touristische Positionierung

• Festlegen von Leitzielen und Leitlinien 

• Entwicklung und Weiterentwicklung der touristischen Angebote und Produkte

• Effektive Vermarktung der Region und der Landeshauptstadt Saarbrücken

• Ausarbeitung von Handlungsfeldern & Definition von 5 Schlüsselprojekten 

• Empfehlungen zur Ausgestaltung und finanziellen Ausstattung der 
Tourismusstrukturen 

Aufgabenstellung und Ziele 



• Einbindung 
verschiedener 
Interessen-
gruppen

• Städtecoaching 
/ Workshop 
13.02.2019

Jan./Feb. 
2019

• Erstellung 
Leistungsver-
zeichnis für 
Ausschreibung

• Vorstellung in 
den politischen 
Gremien

• Einbindung 
Fachkonferenz 
Tourismus des 
RV SB

März/April 
2019

• Ausschreibung

• Submission der 
Angebote 
6.6.2019

• Sichtung der 
Angebote

2. Quartal 
2019

• Vergabe an Project M / 
St. Elmo‘s 
Tourismusmarketing

• Bearbeitung 
Tourismusstrategie im 
Beteiligungsverfahren 

• Kick-off Auftraggeber / -
nehmer

• Onlinebefragung

• LG #1 19.09.

• LG #2 08.11.

• LG #3 09.01. 

• TourismusCamp 22.11.

2. Jahreshälfte

• Ziel:

• Verabschiedung 
der Tourismus-
strategie 2025

Anfang 2020

Zeitschiene – Vorbereitung & Ausarbeitung 



Auftragnehmer – Fachlicher Hintergrund 

PROJECT M

• Strategie zum Tagungs- und 
Kongressstandort Dortmund

• "Strategischer Handlungsrahmen und  
Organisationskonzept für die Stadt 
München und die Tourismusinitiative 
München im Münchner Modell“

• Tourismusstrategie 
Bremen/Bremerhaven 2025

• Tourismusstrategie für Freiburg & 
Wiesbaden

St. Elmo's Tourismusmarketing

• Marketingkonzepte für alle Bereiche der 
touristischen Wertschöpfungskette 
(Destinationen, Hotels etc.)

• Eine der größten touristischen 
Werbeagenturen im deutschsprachigen 
Raum

• Begleitung von Produkt-entwicklung & 
Innovations-prozessen u.a. für Tirol-
Werbung, Tourismus-Marketing 
Brandenburg & Tourismus-verband 
Nordsee (Auswahl)





Aufgaben der Lenkungsgruppe
• Kritische Reflektion der Analyseergebnisse
• Beratende Mitstreiter bei der Weiterentwicklung 

der Positionierung
• Schlüsselakteure bei der Vermittlung der 

Erkenntnisse
• Botschafter, Impulsgeber, Multiplikatoren und 

Partner bei der Umsetzung des 
Tourismusstrategie

Beteiligung – Lenkungsgruppe 



Veranstaltung am 22.11.2019
Einladung geht an ca. 300 Tourismusakteure aus der Region
ImpulsWerkstätten

• Destinationsmarketing für den Aktivtourismus, den Städte & 
Kulturtourismus und Tagungs- & Kongresstourismus 

• Neue Produkte und Angebote 
• Tagungs- und Kongresstourismus
• Zusammenarbeit für eine effektive Marktbearbeitung

Beteiligung – TourismusCamp 



Gemeinsamer Ausschuss  (15.01.2019)

Ausschuss für das Hauptdezernat, Wirtschaft u. Digitalisierung (LHS) & 

Ausschuss für Regionalentwicklung und Planung (RVS) 

Ziel:

• Vorstellung bisherigen Ergebnissen 

• Beantworten von Fragen 

• Aufnehmen von Anregungen

Organisatorisches:

• als Sonderausschuss angesetzt 

• inhaltlich ausgestaltet als Workshop

• Dauer: 2 Stunden 

• Moderation: Project M / St. Elmos 

Beteiligung – Politikveranstaltung  



04.02.2020 Ausschuss für das Hauptdezernat, Wirtschaft u. Digitalisierung (LHS) - VORBERATUNG

05.02.2020 Ausschuss für Regionalentwicklung und Planung (RVS) – VORBERATUNG

06.02.2020 Regionalverbandsausschuss (RVS) – KENNTNISNAHME 

07.02.2020  Kooperationsrat (RVS) - BESCHLUSS

11.02.2020 Verabschiedung der Tourismusstrategie im Stadtrat (LHS) - BESCHLUSS

13.02.2020 Verabschiedung der Tourismusstrategie in der Regionalversammlung (RVS) - BESCHLUSS

März 2020 Öffentliche Abschlussveranstaltung

Verabschiedung der Tourismusstrategie 




